PLAN KAMPANII „ZACHOWAJ TRZEŹWY UMYSŁ 2005” W ZESPOLE SZKÓŁ W WOJNOWIE

	ZADANIA
	TERMIN REALIZACJI
	CEL - HASŁO
	UWAGI

	Spotkanie informacyjne
	15 kwiecień 2005
	Zapoznanie się z celami kampanii.
	

	Olimpiada sportowa dla klas I – III
	Maj 2005
	„W ZDROWYM CIELE ZDROWY DUCH”

Celem jest propagowanie zdrowego stylu życia.
	

	Konkurs plastyczny dla całych rodzin, uczniów klas I – III – forma dowolna
	Do 11 maja
	„MOJA RODZINA WOLNA OD NAŁOGÓW”

Celem jest propagowanie zdrowego stylu życia.
	Gry planszowe.

	Konkurs plastyczny dla wszystkich uczniów na plakat lub hasło reklamowe – forma dowolna
	Do 15 maja 2005
	Propagowanie zdrowego trybu życia, promowanie działań profilaktycznych w ramach kampanii.
	Do 31maja prace do Urzędu Gminy.

	Metaplany 
	Do 15 maja
	Propagowanie zdrowego stylu życia i promowanie działań profilaktycznych.
	

	Konkurs dla uczniów gimnazjum „List do sprzedawców alkoholu”
	Do 31 maja
	Promowanie działań profilaktycznych w ramach kampanii.
	Najciekawsze listy prezentowane będą w kolejnych numerach „Kurierka Szkolnego” oraz przedstawione właścicielom czy sprzedawcom sklepów.

	Przedstawienie najciekawszego listu właścicielom (sprzedawcom) sklepów prowadzących sprzedaż alkoholu Przeprowadzenie z nimi wywiadów
	Do 15 czerwca 2005
	„ZAKAZ WJAZDU NIEPEŁNOLETNIM” Zachęcenie właścicieli do wzięcia udziału w kampanii.
	Wywiady prezentowane będą w kolejnych numerach „Kurierka Szkolnego”.

	Konkurs plastyczny dla wszystkich uczniów
	Do 15 czerwca
	„JAK WYPOCZĄĆ Z TRZEŹWYM UMYSŁEM” Jak ciekawie można spędzać wolny czas, aby wypoczywać zdrowo i bezpiecznie. Celem jest promowanie profilaktyki uzależnień, promocja zdrowego stylu życia i upowszechnianie wzorców i postaw prozdrowotnych.
	Do 30 czerwca prace do Stowarzyszenia Producentów i Dziennikarzy Radiowych.

Do wygrania: komputer, wieże stereo, radiomagnetofony, odtwarzacze CD i mp3, rowery, piłki nożne, do koszykówki i siatkówki, aparaty fotograficzne, organizery elektroniczne, kalkulatory, encyklopedie i puzzle edukacyjne.

	Konkurs plastyczny dla każdej klasy na hasło, plakat i krótką inscenizację
	Do 31 maja
	„BEZ NAŁOGÓW CZYLI ZDROWO”

Celem jest promocja zdrowego stylu życia i promowanie profilaktyki uzależnień.
	

	Konkurs dla uczniów Gimnazjum – forma listu
	Do 15 czerwca
	„NAPISZ DO DUDKA”

List do Jerzego Dudka o tym, jak przyznanie stypendium może pomóc w realizacji marzeń, którego celem jest promowanie profilaktyki uzależnień, promocja zdrowego stylu życia i upowszechnianie wzorców i postaw prozdrowotnych.
	Do 30 czerwca prace do Stowarzyszenia Producentów i Dziennikarzy Radiowych.

Do wygrania 5 stypendiów po 1000 zł.

	Konkurs dla wszystkich uczniów – forma dowolna (rysunek, plakat, opowiadanie wiersz, esej, itp.)
	Do 15 czerwca
	„CO ZROBISZ, GDY WYGRASZ? CO ZROBISZ, GDY PRZEGRASZ?”

Rozwinięcie sytuacji przedstawionej w ulotce, której celem jest promowanie profilaktyki uzależnień, promocja zdrowego stylu życia i upowszechnianie wzorców i postaw prozdrowotnych.


	Do 30 czerwca prace do Stowarzyszenia Producentów i Dziennikarzy Radiowych.

Do wygrania: komputer, wieże stereo, radiomagnetofony, odtwarzacze CD i mp3, rowery, aparaty fotograficzne, organizery elektroniczne, kalkulatory, encyklopedie i plannery.

	Konkurs dla uczniów Gimnazjum – forma hasło z rozwiązanego testu
	Do 15 czerwca
	„JA WŚRÓD INNYCH” 

Rozwiązanie testu, którego celem jest promowanie profilaktyki uzależnień, promocja zdrowego stylu życia i upowszechnianie wzorców i postaw prozdrowotnych.
	Do 30 czerwca prace do Stowarzyszenia Producentów i Dziennikarzy Radiowych.

Do wygrania polska wersja gry profilaktycznej „Ready, Set Listen!” (2000 gier).

	Konkurs dla wszystkich uczniów – forma odpowiedzi na pytania
	Do 15 czerwca
	„MIERZ WYSOKO”

Udzielenie poprawnych odpowiedzi na 10 pytań znajdujących się na ulotce. Celem jest promowanie profilaktyki uzależnień, promocja zdrowego stylu życia i upowszechnianie wzorców i postaw prozdrowotnych.
	Do 30 czerwca prace do Stowarzyszenia Producentów i Dziennikarzy Radiowych.

Do wygrania: rowery, piłki do kosza, piłki nożne, koszulki, plannery.


